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Avantages
pour le fabricant,

pour leclient ...



renforcement de la résilience
= accroissement de la
visibilité et de la pérennité de

Différenciation

10

I'entreprise

Une RSE vraie
sans codt !

O

“Time to
market” réduit

avantages
fabricant

.

7o

Chute du Bilan Carbone
sans rien faire !

®

réduction des déchets et
acces a des MPS de qualité
et peu cheres

Baisse des prix et
augmentation de la marge !

1

Vaincre la
resistance au prix
“sortir de la
guerre des prix !"

T ©

protection contre
I'inflation

4

Sortir du rapport de forces
basé sur la domination par
les colts = f(volume)




Fidélisation de la
clientele = N Frais

commerciaux

Lissage des avantages
revenus k

fabricant

Réduction des risques
(volumes reduits) ; retrait
de la ST a bas prix

Repousser les limites de la marque
(L’actif immatériel s’avere étre de
faible pouvoir en temps de crise)
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Avantages

pour le fabricant, donc
pour le client ...



Fiabilité du A resilience = | | Offre J Baisse des pr|x et
fournisseur la visibilité et H innovante augmentatio

TueTEpeTe. lEntreprise “sortir de la gu Baisse des
prix i
© (1
Une validation :
RSE 00 ~ Vaincrela
| ) reSlStance au prix

(2] "sortlr dela
- avantages dictature du prix !"
Acces plus :
rapide a fabricant — 0
I'innovation = client \ protection

contre l'inflation
0 | ©

Chute du Bilan Carbone
sans rien faire ! 9

N’est plus soumis a la

Plus de charge au niveau (et ) :
contrepartie volume/prix

des déchets (actions, lite - :
responsabilité) les codts = f(volume)




TCO Le prix de l'usage est
guasi-égal au TCO ; le client
sait ou il va ; il peut budgéter.

Lissage des
revenus

o Baisse des
prix
I

Fidélisation de la
clientele = N Frais

commerciaux

Les
avantages
fabricant
= client

Fiabilité du
fournisseur

Redonner un sens aux marques ;
sortir de la dictature du prix qui est un
| parametre important sans étre le seul !
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pour le fabricant, donc
pour le client ... et les

employeés
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Entreprise plus “résiliente”,
rentable et ayant un avenir au-
dela du court terme

sociétale | es donc des revenus

1
Une RSE vraie = Montée en puissance
image plus 7 de la qualification,
(2.

avantages

“Time to market” | @
pour les 2 de lintérét du

reduit = I'entreprise
innove ; salariés travail, de I'autonomie

% © des fonctions ;
(5

évolution possible
Chute du Bilan Carbone

= image plus (4]
environnementale

Retour d’emplois expatriés
= cessation des craintes des
« plans sociaux »
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www.economie-de-fonctionnalite.fr
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